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Steerk udvikling i Louis Poulsen i 2015

Louis Poulsen-koncernen ggede omseetningen med 10% til 716 mio. kr. og lgftede driftsresultatet (EBITDA)
med 43% til 89 mio. kr. i 2015. Fremgangen var drevet af en positiv udvikling p& de skandinaviske markeder
og en styrkelse af salgsorganisationen understgttet af veesentlige investeringer i produktudvikling og
etablering af nye designersamarbejder sdvel som forgget tilstedeveerelse i attraktive markeder. Den positive
udvikling i omsaetning og driftsresultat forventes at fortseette i 2016.

| 2015 ggede Louis Poulsen den samlede omsaetning til 716 mio. kr. (2014: 653 mio. kr.) som fglge af en
positiv udvikling pa de skandinaviske markeder og veesentlig fremgang i salget til private kunder samt
valutakursgevinster.

Driftsresultatet (EBITDA) steg til 89 mio. kr. (2014: 62 mio. kr.) drevet af omsaetningsveeksten og
gennemfgrte effektiviseringstiltag i produktionen samt tilpasning af organisationen. Samtidig reducerede
koncernen den nettorentebaerende geeld med 86 mio. kr. til 189 mio. kr. (2014: 274 mio. kr.).

"Vi skabte fremdrift i salget i 2015 og fortsatte investeringerne i produktudvikling, salgsorganisation og
tilstedevaerelse pa tvaers af markeder, kundegrupper og kanaler. Udviklingen af nye produkter er accelereret,
og vi forbedrede lansomheden markant i et ar med fokus pa effektivisering og en raekke forandringer pa de
indre linjer. Sammen har vi udfordret konventionerne og gentsenkt vores made at gare tingene p4, og det
skaber resultater,” siger CEO Christian Engsted.

Gennem procesoptimering inden for produktudvikling og produktion har Louis Poulsen blandt andet forbedret
den interne planlaegning og reduceret bade gennemlgbstiden og tidsforbruget fra ide over udvikling til
markedsfaring af nye produkter. De nye NJP- og Patera-lamper er gode eksempler pa design- og
salgsmeessige successer med kort time-to-market. Samtidig er der gennemfgrt en oprustning af salgsstyrken
og &bnet nye showrooms i Oslo, Los Angeles og London samt investeret i at skabe en steerkere
tilstedeveerelse online for at sikre, at Louis Poulsen er tilgeengelig pa flere platforme for stadig flere kunder.
Louis Poulsen styrkede derfor ogséa salgsindsatsen i Commercial-segmentet, som omfatter kunder inden for
blandt andet restaurationsbranchen og detailkeeder, hvor veekstraterne er hgjere end i koncernens
traditionelle Professional- og Residential-segmenter (henholdsvis professionelle aktgrer sa som arkitekter og
private forbrugere).

"Med vores steerke brand, danske handveerk og unikke portefalje af tilknyttede designere er det potentielle
marked stort, og der ligger fortsat store muligheder og opgaver foran os. | 2015 gjorde vi spillepladen stgrre
ved at styrke indsatsen over for nye kundegrupper og investere i at udvide aktiviteterne i de attraktive
markeder, hvor vi allerede er til stede. Allerede i 2016 forventer vi, at den malrettede indsats vil skabe
yderligere fremgang i USA og inden for salget til det kommercielle marked, som blandt andet udggres af
detailkeeder, hoteller, restauranter og caféer,” siger CEO Christian Engsted.

| forleengelse af den positive udvikling i 2015 og de iveerksatte initiativer inden for produktudvikling,
produktion og salg forventer ledelsen at gge omseetningen og driftsresultatet i 2016.
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